Verlagssonderverdffentlichung

BEREMRNN & FMHZ

Das Grundblatt 12, Jahrgang September 2005

Bad & StilEte. 23

Neuerdffnung +++ Neuerdffnung +++ Neuerdffnung +++ Neuerdffnung +++ Neuerdffnung +++ Neuerdffnung +++ Neuerdffnung

Viel R und
Behoglichkeit - und
Blafs weg voun Trnage
der  Nosszefle”

Eine Badewanne im Schlafzimmer
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Wie das alles wirke, kann man sich
bei Bergmann & Franz im komplete
stalteten dritten Geschoss wie
auch in den beiden anderen Ausstel
lungsetagen  ansehen.  FlieBende
heifit die neue Ausstellung
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Klassisch bedeatet nicht langweilig

Bider zum Anfassen gibt ¢ lier
[t vielfach. Gegliedert nach The
men und Stilrichtungen, Zur Ausstel
ung gehirt unter anderem cln sehr
exklusiver Bereich mit den nenesten
ITrends, auch beztiglich Formen und
Materialien. Mir viel FHolz, mit Alumi
nium. Mit Wannen und Duschen als
Hiwsliche Wellnessoasen, Mit Beau
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In seinen drel Ausstellungsetagen
zelgt Markus Ehrig-Holzaplel, wo er
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Markus Ehrig-
Holzapfel (35) Ist
verhelratet und
Vater zweler Kin-
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rend der dreifiger
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seiner Kindheit.
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ment. Seit 2002 st
Markus Ehrlg-
MHolzapfel alleini-

Bitte vormerken:

Keldn Hotel: sondern never Stoid

Baumdrkten  balten  derzeit viele
Hausmarken g, die zum Teil
von Qualititsherstellern stammen,
sum  grofe +il aber cben auch
nicht. Mit dieser Low Price-Tolitik
sollen Kiufer gewonnen werden”
Ehrig Jlnb wpfiel hile das e
lsche Strategie. weil er davon
rreugt ist, dass man Marken nicht
cinfach eliminieten kann und darf
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Ehrig-Holzapfel betont, d mit
ihm in diesem Unternehmen auf je
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Lasten der Chualitit geben  wird.
MWiirden wir Produkte aus -
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§ sich Berliner und
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Der kompromisslos hobe Qua-
liitsansproch gilt bel Bergmann &
Frang auch fiir den Dienstleistungs

Vom 15. his 17. September wird die komplett neu itete A
net. Am 17. September sind alle Berliner eingeladen, sich verzaubern und verwshnen zu lassen. In
einem Ambiente, in dem Wasser das zentrale Thema ist. Mit prominenten Glisten, Kultur, Tombola und
buntem Programm filr die ganze Familie, Bergmann & Franz, LiitzowstraBe 74, 10785 Berlin, Gffmungs-
zeiten Montag bis Freitag 10 bis 18 Uhr, Samstag 10 bis 13 Uhr
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hereich, Far alle Arbeiten rund um
diee Heizung, Bad und Markus
Ehrig-Holzapfel sagt, dass er gerade
in Sachen Dienstleistungen gegen
wilrtig  cinen  Qualititsverfall  in
Deutsehland beobachte. Der hiinge
damit zusammen, dass ohne entspre
we Qualifikation gearbeiter wer
den darl. Beispielsweise im Fliesen
bereich, wo de sterawang aufge-
hoben wors Was  bedeutet:
jeder darf
e qualifizi
mich ist das cine trophe, weil
das Ergebnis nicht meinem  An-
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Deutsches Markenzeichen: Qualitst

Als erster Rerliner Grofk
Rereich Sanitdr und Heizung hat
Bergmann & Frane cinen Fliesen-
hiindler in die BF-Gruppe integriert
den ebenlalls traditionsreichen Berli
ner Fliesenhindler Elsner ans Span-
dins. Fhrig-Holzapfel

Der Blick in die Zukunft mit den
Augen von Markus Fhrig-Holeapfel
ist ein optimistischer. Nicht nur, weil
er sich sicher ist, dass sich rund um
das Thema Bad noch sehr viel tun
wird. Weil er dabei anf Qualitar und
den Standort Deutschland setzt. Son-
dern auet \\u[ er hinter sich ein
m von 270 Mitar
. Weil er sich durch fihr-
e Lel llrlmp- sshildung seinen ei-
genen Nachwuchs schafft, Und vor
allem. weil er picht in kurafristigen
Renditen, sondern in Generationen
denlkt Karthievn Kodhier
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